[image: ]


ENTI acelera hacia el futuro: la empresa mexicana que ya vive la experiencia NASCAR antes de 2025

Ciudad de México, 24 de marzo de 2025 – Mientras el mundo del automovilismo celebra el anuncio oficial de la llegada de la NASCAR Cup Series a México en 2025, ENTI, empresa mexicana especializada en soluciones tecnológicas y transformación digital, ya pisa firme dentro del circuito: desde este año forma parte activa de la NASCAR México Series, consolidando su apuesta por la innovación, el posicionamiento estratégico y la conexión emocional con nuevas audiencias.

“NASCAR representa velocidad, precisión, estrategia y alto rendimiento, valores con los que ENTI se identifica plenamente”, asegura Óscar Mora Velázquez, director general de la firma. “Nuestra participación busca reflejar cómo nos movemos en la industria: siempre adelante, con determinación y enfoque”.

Una marca que compite al ritmo del cambio

La presencia de ENTI en las pistas no es casualidad. Se trata de una decisión estratégica para posicionar a la empresa como un jugador ágil, competitivo y preparado para liderar en un entorno que exige constante evolución.

“NASCAR es el escenario ideal para conectar con audiencias que valoran la innovación y la excelencia operativa”, añade Mora. A través de esta alianza, ENTI busca impulsar el reconocimiento de marca, generar nuevas oportunidades comerciales y comunicar con claridad su ADN empresarial: agilidad, tecnología, trabajo en equipo y mentalidad ganadora.

Una alianza con talento, experiencia y pasión

Como parte de esta incursión, ENTI se suma como aliado estratégico del reconocido piloto Germán Quiroga y el equipo Car Motion, uno de los referentes del campeonato. Su experiencia, disciplina y trayectoria dentro del automovilismo nacional e internacional reflejan a la perfección los valores que ENTI promueve en cada proyecto: excelencia, preparación y visión a futuro.

“El trabajo con Germán y Car Motion no sólo refuerza nuestra presencia en pista, sino que convierte esta alianza en una plataforma auténtica para transmitir nuestro mensaje: que la tecnología también compite, también acelera, y también emociona”, explicó el director general Óscar W Mora.

Tecnología que también acelera

Actualmente, ENTI está lanzando nuevas plataformas de inteligencia operativa, desarrollando proyectos de nearshoring digital y expandiendo su unidad de talento tecnológico, Skillwave, con fuerte presencia en sectores como manufactura, logística y salud.

“El automovilismo es un espejo de lo que hacemos en ENTI. Así como en la pista se afina cada detalle para ganar segundos, nosotros optimizamos cada proceso para que nuestros clientes ganen ventaja competitiva real”, señala el director general.

Una inversión con visión

La presencia de ENTI en NASCAR representa alrededor del 22% de su inversión total en marketing para 2025. A cambio, proyectan alcanzar a más de 3 millones de personas a lo largo de la temporada, y un crecimiento estimado del 20% en reconocimiento de marca y hasta 15% en generación de leads calificados, particularmente en industrias clave.

La alianza contempla presencia en autos, uniformes, materiales promocionales, eventos en pista y plataformas digitales. Además, ENTI ha diseñado experiencias VIP para clientes, activaciones internas y sorpresas para su comunidad de aliados y colaboradores.




Listos para lo que viene

Para ENTI, ser parte del ecosistema NASCAR antes del arribo de la serie internacional es un mensaje contundente:
“Estamos hechos para competir al más alto nivel. Entendemos el ritmo que exige el mundo actual, y somos un socio estratégico que va un paso adelante, al ritmo de los más rápidos”.
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